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DICITAL MARKETING

Fatturato e SEO, come migliorare le vendite online con il metodo Be-We

Descrizione

COMUNICATO STAMPA 4?7 CONTENUTO PROMOZIONALE

Il successo di un e-commerce o di un progetto di lead-generation dipende sempre di piAt dalla
capacitA di presidiare 1a??intero percorso decisionale della??utente. Con la??avvento delle Al
Overviews di Google e dei motori di risposta, 1a??

Agenzia SEO Be-We
ha codificato il metodo della SEO Inferenziale per consentire alle aziende di mantenere una posizione
di rilievo nei nuovi scenari di ricerca sul web.

Questo approccio vede SEO, Copywriting e Digital PR agire come un unico motore di crescita, dove
ogni investimento punta a generare un impatto diretto sul fatturato. Il coordinamento tra questi pilastri,
insieme alla??aiuto dei canali amplificatori (Advertising e Marketing Automation) permette di superare
la logica dei compartimenti stagni, costruendo una strategia basata sulla??analisi dei dati per
ottimizzare ogni punto di contatto con il potenziale cliente.

A«La vendita online oggi inizia molto prima del clic sul sito webA» ci spiega Filippo Sogus, Founder &
CEO di

bewesrl.com

. Alla??interno della metodologia Be-We, la SEO Inferenziale serve a modellare il pensiero
della??utente giA nella fase informativa. Attraverso i protocolli PTP (Product Thought Page) e CTP
(Content Thought Page), rispettivamente applicati ad articoli blog e schede prodotto, i contenuti
vengono scomposti in unitA informative che le intelligenze artificiali possono estrarre facilmente per
generare le proprie risposte.
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Come sottolinea il fondatore di Be-We: A«Questo lavoro di 4??alimentazionea?. degli algoritmi Al aiuta
a far percepire il brand come la soluzione naturale ai dubbi del consumatore, trasformando la pagina
web in una prova di autoritA per i Large Language ModelsA». In questo senso, la costruzione di una
reputazione sul web tramite un piano strutturato di Digital PR A" fondamentale, perchA® fornisce alle
macchine le conferme esterne necessarie a validare |a??autorevolezza del marchio. Spesso, quando
testate giornalistiche, blog di settore e fonti autorevoli citano un brand, gli algoritmi di intelligenza
artificiale ne registrano Ia??affidabilitA , includendolo con maggiore frequenza nelle sintesi informative e
nelle raccomandazioni da??acquisto.

Il contenuto SEO, sviluppato da esperti di Copywriting, funge quindi da base per creare il bisogno e
orientare le preferenze. Anche quando l&??utente riceve una risposta sintetica dalla??Al, la presenza
del brand come fonte autorevole prepara il terreno per le ricerche successive.

Questo processo permette-diriscaldare/la??utente, guidandolo verso query di chiusura piA! specifiche
e vicine alla??acquisto. In questo modo, la strategia organica cessa di essere un semplice strumento
per generare traffico e diventa una risorsa indispensabile nella??influenzare le scelte da??acquisto su
larga scala.

Mentre la componente SEO, insieme a Copywriting e Digital PR, agisce sulla percezione e sulla
reputazione, la??Advertising e il Marketing Automation intervengono per potenziare i risultati e
finalizzare la transazione. Be-We si focalizza in modo particolare su quelli che chiama utenti
a??Continuatoria?e, ovvero quel segmento di potenziali clienti altamente profilati che, dopo aver
consultato la sintesi iniziale della??Al, prosegue la ricerca per trovare prove, confronti e rassicurazioni
prima di procedere con la??acquisto. A? in questa fase che |a??advertising strategico presidia le parole
chiave transazionali, fornendo la risposta immediata a chi ha giA maturato una decisione

consapevole.

La??Advertising non deve intervenire per colmare una mancanza di visibilitA , bensA- per raccogliere e
amplificare il valore generato dal posizionamento organico. La??integrazione con i sistemi di
automazione permette di gestire i contatti qualificati in modo fluido, riducendo cosA- i tempi che
intercorrono tra la manifestazione della??interesse e la conversione finale.

Alla??interno di questa architettura, 1a??email marketing si rivela un asset essenziale per incrementare
il fatturato, poichA© permette di costruire un rapporto diretto con la??utente senza subire
la??instabilitA degli algoritmi esterni o delle aste pubblicitarie. Attraverso Ia??uso di trigger
comportamentali e segmentazioni precise, la??automazione trasforma la lista proprietaria in una fonte
costante di valore. Pensiamo a strategie come il recupero dei carrelli abbandonati o un funnel specifico
di benvenuto che consentono di inviare messaggi rilevanti al momento giusto, evitando approcci
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aggressivi che potrebbero allontanare il cliente. LA??0obiettivo della??automazione, infatti, A"
trasformare le email in relazioni durature. Ma per riuscirci, occorre abbandonare il linguaggio da
venditore e scrivere come persone reali, offrendo contenuti capaci di generare fiducia.

Anche la gestione dei canali social contribuisce a questo ecosistema, rafforzando la brandizzazione e
la??autorevolezza complessiva. Le intelligenze artificiali riconoscono questa coerenza cross-canale e
la utilizzano per i propri processi di deduzione, premiando i marchi che dimostrano una presenza solida
Su ogni piattaforma digitale.

Per essere efficaci, perA2, occorre presidiare ogni fase della &2?Query Evolutiona?e, ovvero
la??evoluzione del percorso cognitivo che porta 1a??utente dalla prima ricerca informazionale fino
alla??acquisto. Il coordinamento strategico A" imprescindibile, quindi, per assicurarsi che il brand sia
presente con il messaggio.corretto in ogni passaggio. Nella fase informativa si modella il pensiero, in
guella decisionale si forniseono le‘prove tecniche mediante tabelle comparative e FAQ binarie, mentre
in quella transazionale si agisce per-ehiudere/la vendita e favorire il riacquisto.

Questa struttura complessa poggia sul Reputation Layer, uno strato di autorevolezza distribuita che
rende la??azienda la fonte preferibile sia per gli algoritmi che per gli esseri umani. Senza una perfetta
sintonia tra ciA2 che viene comunicato dalla SEO e ciA? che viene spinto dalle campagne a pagamento,
la??impresa resterebbe vulnerabile ai competitor piAt aggressivi nello spazio inferenziale.

In pratica, il fatturato migliora perchA© ogni fase del funnel viene ottimizzata per rispondere alle nuove
abitudini di ricerca: la SEO prepara il terreno influenzando il ragionamento della macchina, mentre
la??ADV e la??Automation raccolgono questo valore, trasformando un utente informato in un cliente
fedele.

A? questo il nuovo tessuto cognitivo del marketing su cui bisogna lavorare.

Contatti:
BE-WE srISito web: https://www.bewesrl.com/Email: info@bewesrl.com

COMUNICATO STAMPA a?? CONTENUTO PROMOZIONALE
ResponsabilitA editoriale di BE-WE srl

ar?

immediapress

Categoria

Page 3
El SRL - P.IVA IT16017671005



T

CIAOUP - EI SRL
PRESS

1. Comunicati
Tag
1. ImmediaPress

Data di creazione
Maggio 7, 2026
Autore

redazione

Page 4

El SRL - P.IVA IT16017671005



