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Mipel, pelletteria e accessori moda a??protagonistia?? a Milano

Descrizione

(Adnkronos) &?7? Pelletteria e accessari moda 'protagonisti' a Milano. Al via, fino al 9 settembre, 'Mipel'
presso i Padiglioni 1 e 3 di Fiera Milano-Rho; in,eoncemitanza con Micam Milano. Promosso e
organizzato da Assopellettieri con il supporto del ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione
Internazionale (Maeci) e di Agenzia Ice, e con il Patrocinio del"Comune di Milano, I1&??evento si
conferma come il punto di riferimento internazionale per il settore della pelletteria e della??accessorio
moda. La manifestazione, giunta alla sua 128esima edizione, ha anticipato eccezionalmente le date
rompendo la tradizionale sovrapposizione con gli altri saloni del fashion system (Milano
Fashion&Jewels, Lineapelle e TheOne Milano). Una decisione straordinaria, resa necessaria dai lavori
che interesseranno il polo fieristico in vista delle Olimpiadi invernali 2026. Con oltre 60 anni di storia,
Mipel rappresenta un crocevia di tendenze, ispirazioni e opportunitA di business, con un pubblico
altamente qualificato e oltre 200 brand che presentano in questi giorni le collezioni primavera-estate
2026, tra nomi storici e realtA emergenti, equamente suddivisi tra italiani e internazionali. Per
sostenere ulteriormente la manifestazione e offrire maggiori occasioni di business alle aziende
espositrici, anche in questa edizione Mipel conta sul supporto di Agenzia ICE attraverso attivitA di
comunicazione dedicate e in particolare del progetto di incoming di buyer internazionali. Grazie a
guesta iniziativa, 23 operatori professionali selezionati provenienti da 10 Paesi prendono parte alla
fiera, contribuendo a rafforzarne la dimensione internazionale. Accanto alla??ampia offerta espositiva,
la fiera A" arricchita da progetti e aree speciali pensate per valo-rizzare il settore e offrire ai visitatori un
percorso immersivo, capace di coniugare tradizione, innovazione e intrattenimento. Tra le varie
iniziative tornano i momenti Drink & Deals, occasioni informali di networking pensate per favorire lo
scambio di idee e opportunitA di business in una??atmosfera conviviale. Deejay set, gustosi popcorn e
cocktail in lattina personalizzati Linea Daria 4?? lo studio creativo che ha fatto della comunicazione
irriverente il suo marchio di fabbrica 4?2 rendono la visita ancora piA! dinamica e coinvolgente. Dopo il
grande successo della??edizione di febbraio, Mipel Factory torna protagonista nel Padiglione 3 come
vero e proprio laboratorio interattivo, dove 1a??eccellenza artigianale dialoga con le piAl avanzate
innovazioni tecnologiche. Realizzato in collaborazione con Arsutoria e con alcune delle aziende leader
nelle tecnologie e forniture per la pelletteria, Mipel Factory permette ai visitatori di vivere
una??esperienza immersiva: assistere dal vivo ad alcune fasi del processo di creazione di piccoli og-
getti di pelletteria, realizzati con macchinari di ultima generazione dotati di sistemi di visione automatica
e intelligenza artificiale. Inoltre, A” possibile personalizzare un esclusivo accessorio in pelle con il logo
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Mipel e le proprie iniziali, per portare a casa un ricordo unico. Tra le conferme 4?? sempre nel
Padiglione 3 4?? la??Area Trend, che offre una panoramica sulle tendenze chiave della stagione
SS2026 attraverso una selezione di borse e accesso-ri che ne rappresentano a pieno la??essenza.
Torna anche The Italian Startup Project, iniziativa realizzata in collaborazione con Ice-Agenzia e il
Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale (Maeci), che pone sotto i riflettori una
selezione di promettenti giovani brand italiani che si sono distinti per creativitA , visione contemporanea
e capacitA di realizzare prodotti in grado di rispondere alle esigenze del mercato. Infine, anche
Showcase Milano, lo spazio in cui il design incontra la ricerca e la??artigianato si fonde con
la??innovazione A", ancora una volta, al centro della??attenzione con una selezione di aziende di
moda e design scelte per il loro approccio creativo e la forte identitA stilistica. Mipel continua poi a
rafforzare il proprio posizionamento globale grazie a una serie di iniziative che uniscono il fisico al
digitale; anche per l1a??edizione di settembre A" stato confermato Mipel Livestrea-ming, il format di live
shopping che vede streamer internazionali impegnati a presentare e vendere in diretta, sui propri canali
social, i prodotti di una selezione di brand presenti in fiera. Una formula che si rivolge in particolare ai
mercati asiatici, dove questa modalitA A" giA molto diffusa e che offre agli espositori una??importante
opportunitA di visibilitA e di,business. La vocazione internazionale della manifestazione si esprime
anche attraverso la partnershipicon Viamadeinitaly, la piattaforma digitale che mette in connessione
oltre 24.000 buyer con i produttort-italiani di eccellenza. Grazie a questa collaborazione, le aziende
italiane presenti a Mipel possono beneficiare diuna vetrina esclusiva e di strumenti digitali
alla??avanguardia. Un supporto concreto che amplifica le occasioni di contatto e favorisce i percorsi di
internazionalizzazione e digitalizzazione. Per finire, un altro segnale della??apertura al mondo arriva da
The Eastern Edge, 1a??area alla??interno del Padiglione 3 e in una sezione del Padiglione 5 dedicata
alle realtA provenienti da mercati emergenti come India, Cina e Pakistan, che insieme agli espositori di
oltre 18 Paesi contribuiscono a rendere la fiera un osservatorio privilegiato sulle tendenze e le
evoluzioni globali del settore. &??Mipel A" un momento strategico per Ia??intera filiera della pelletteria.
In una fase complessa per il comparto, A" fondamentale mantenere saldi i punti di riferimento e
continuare a creare spazi di apertura, confronto e opportunitA di business, soprattutto a sostegno delle
piccole e medie imprese che costituiscono 1a??o0ssatura del settore. La manifestazione si conferma un
appuntamento imprescindibile per valorizzare 1a??artigianalitA , sostenere l1a??innovazione e
promuovere la competitivitA delle nostre aziende sui mercati internazionalia?e, dichiara Claudia Sequi,
presidente di Mipel e Assopellettieri. &??lavorowebinfo@adnkronos.com (Web Info)

Categoria
1. H24News
Tag

1. adnkronos
2. Ultimora

Data di creazione
Settembre 7, 2025
Autore
andreaperocchi_pdnrf3x8

Page 2
El SRL - P.IVA IT16017671005



