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Turismo, Pellegrino (Aidit): a??Meno giorni al mare? italiani non hanno soldia?e

Descrizione

(Adnkronos) a?? "Le tendenze che cambiano,sono sempre legate al fenomeno inflattivo. Alcuni dicono:
'A" il cambiamento culturale, la gente non ha' piAtoglia di stare al mare'. Non A" vero: la gente non ha
piAt i soldi per poter fare quello che era possibile fare-prima,)perchA© potendo lo farebbe ben
volentieri. Non abbiamo un cambiamento culturale, abbiamo un-adeguamento al proprio budget di
spesa degli stili di vita e anche delle vacanze". E' I'analisi su estate e vacanze degli italiani che traccia
con Adnkronos/Labitalia Domenico Pellegrino, presidente di Aidit, I1&??Associazione delle imprese che
operano nel settore delle agenzie di viaggi, e che aderisce a Federturismo Confindustria. E Pellegrino
ha una propria posizione sulle polemiche relative ai numeri sulle presenze nelle strutture turistiche in
Italia quest'estate. "Dal nostro osservatorio -spiega- emerge un calo del 3,2% di italiani in vacanza
guest'anno rispetto al 2024, tra Italia ed estero, con le agenzie di viaggi. | motivi? Da consumatori Ci
rendiamo tutti quanti conto che esiste effettivamente un effetto inflattivo sul potere d'acquisto degli
italiani, in particolar modo sul famoso ceto medio, che quasi non esiste piAt, A" molto schiacciato e che
ovviamente ha un potere d'acquisto ridotto a fronte di una serie di servizi che obiettivamente sono
aumentati”. E il presidente di Aidit ricorda che "i dati sui voli nazionali, i voli europei, i traghetti, gli
autonoleggi sono tutti con aumenti, in alcuni casi a due cifre. | pacchetti turistici italiani per esempio ci
risultano avere un costo medio piAt alto del 10%. Quelli internazionali un po' piAt contenuti perchA©
diciamo all'estero anche per la questione valutaria ¢c'A” un beneficio e quindi diciamo solo intorno al
5%". Quindi secondo Pellegrino "i dati del Viminale sull'aumento dei turisti ad agosto rispetto all'anno
scorso sono sA- incontrovertibili. PerA2 A" anche vero che ¢'A” una grossa novitA che riguarda due
aspetti, uno di carattere tecnico e uno cronologico. Quella di carattere tecnico A" che di fatto dal primo
gennaio ‘25 noi abbiamo l'imposizione del codice Cin, il codice identificativo nazionale, per tutte le
strutture, alberghiere ed extra alberghiere. Un'introduzione molto opportuna che ha portato a una
emersione, nella parte extra alberghiera in particolare, che ancora non A" valutata e che noi stimiamo
intorno al 10%". "L'aspetto cronologico A" che i dati sul turismo -spiega- oggi arrivano in tempo reale e
a differenza del passato si riesce ad avere il polso della situazione, visto che la registrazione dell'ospite
deve essere fatta su web praticamente in tempo reale. Questo porta alla lettura dei dati durante la parte
‘calda’ della stagione, mentre una volta questi dati si analizzavano molto piAt in avanti, quando anche
mediaticamente l'interesse era meno importante”. "Con il Cin a noi risulta un 10% in piAt di strutture
che sono emerse e che non si conoscevano, e per strutture intendo case vacanze principalmente. E
questo A" un dato di fatto", ribadisce Pellegrino. E per il presidente di Aidit a influire positivamente sui
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dati delle presenze "A" stato il turismo straniero che ha capacitA di spesa che noi italiani non
esprimiamo piAl", continua a sottolineare il presidente dell'associazione di categoria delle agenzie di
viaggio. Per quanto riguarda le esperienze degli italiani all'estero Pellegrino spiega che "in alcuni casi
si trovano delle soluzioni di vacanza che sono piA! economiche, perA2 non tutte le destinazioni estere
sono piAt economiche del nostro Paese, assolutamente. Anche questo A" un mito da sfatare. E' vero
perA2 che il movimento verso l'estero garantisce a volte una qualitA superiore allo stesso prezzo,
quindi non si va fuori Italia necessariamente per risparmiare”. Pellegrino sottolinea che gli italiani
vanno all'estero in vacanza "non per risparmiare, ma perchA© sono una popolazione matura, evoluta,
che vive da decenni con una struttura sociale complessa e articolata e hanno imparato ad essere
cittadini del mondo". "Il fatto di andare all'estero A" un fatto positivo, e quindi non A" un fatto negativo,
A" un arricchimento culturale", aggiunge. In conclusione tracciando un bilancio della stagione delle
agenzie di viaggio Pellegrino spiega che "sarA una stagione che porterA un segno piA? nel travel
value. Ovviamente ci saranno luce e ombre, con una distribuzione geografica un po' diversa nel Paese.
Mediamente crediamo che lavoreranno meglio le agenzie del Nord, un po' peggio le agenzie del Sud,
ma sarA una stagione tutto sommato che chiuderA con un segno piA?, molto piAt modesto perAz2 di
guello che si era immaginato a inizio stagione". Pellegrino infatti ricorda che "quest'anno abbiamo
avuto una combinazione fortunata-di festivitA collegate che hanno regalato un mese in piAt alla
stagione tradizionale, e quindi si immaginava,una crescita a doppia cifra e quindi un po' di respiro dopo
gli anni bui della pandemia”. "In realtA questo/fenomeno A" stato ampiamente mitigato perchA®© poi la
difficoltA economica, soprattutto nel reggere I'alta stagione, hafatto sA- che alcuni consumatori hanno
poi modificato i propri stili di vacanza e, o rinunciandovi completaméente o puntando su una piAt breve
ed economica, prenotando da soli e cercando soluzioni economiche che sfuggono al turismo
organizzato e abbassano paurosamente sia la qualitA del viaggio e gli effetti positivi e benefici del
viaggio stesso”, spiega. Secondo Pellegrino, queste tendenze hanno "mitigato le grandi aspettative che
ancora si avevano fino a marzo-aprile e avremo una stagione che si concluderA con un incremento
molto meno sostenuto di quello atteso”, conclude. a??lavoro/datiwebinfo@adnkronos.com (Web Info)
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